‘Un-dipléme de 3™ cycle de marketing en poche,
Isabelle Grandval trace sa route.
Tout du long, son parcours est jalonné de deux grandes constantes :
la communication au sein de fondations, 5.
chez I'‘annonceur ou-en agence et | *humain)

Son sens du contact, elle le met au service de réseaux associatifs,
. humanitaires, de la prevent/on ou bien encore
du doma/ne purement med/cal Il.n"y a pas de hasard...

'Sa créativité, elle. I expr/me parallelement a travers /a pe/nture
Sa dern/ere exposmon en tant qu; art/ste pe/ntre
avait pour nom'« Portraits de, femmes ».
"Aj'out'ez ace cock_tail-un godut p'rono\ncé _
_ po'url le vintage, les voyages, la solidarite
et vous obtiendrez les ateliers de femmes
_ qu’lsahel{e .ajc_"réés en Asie du Sud Est)s
s sont I'aboutissement d'un réve, = -
d'une passion et d'une énergie Qol/ective.

La Deuxiéme Ligne d'accessoires dé mode |
signée ZaZa Fa'ctory sart de ces ateliers solidaires.
Apres avoir été u testée ét approuvée »
par une marque de mode prest/g/euse de grandes ense/gnes
et lors de ventes privées parisiennes, elle fait 'objet
de nor'nbr_euses'autres convoitises dans I'univers de'la mode.
Ma/s la demarche de ZaZa Factory
'n‘a pas qu’ ‘une seule partle du monde pour hor/zon :
E/Ie se dessme deja au Bénin et au Brésil. On parle meme de Madagascar

A suiyre...



